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Порядок реалізації здобувачами вищої освіти  

права на вибір освітніх компонент 

 

Відповідно до п. 15 статті 62 Закону України «Про вищу освіту» здобувачі 

вищої освіти мають право на вибір освітніх компонент у межах, передбачених 

відповідною освітньою програмою на навчальним планом в обсязі, що становить 

не менше 25 % загальної кількості кредитів ЄКТС, передбачених для даного 

рівня вищої освіти. 

Вибіркові освітні компоненти спрямовані на забезпечення загальних та 

фахових компетенцій.  

Каталог містить анотований перелік освітніх компонентів, які 

пропонуються для вивчення здобувачам вищої освіти відповідно до навчального 

плану. 

Кількість і обсяг (у кредитах ЄКТС) освітніх компонент, які може обрати 

здобувач вищої освіти визначається навчальним планом: 

- здобувачі вищої освіти ІІІ курсу – обирають 2 освітні компоненти у п′ятому 

семестрі, що становить 8 кредитів ЄКТС та 2 освітні компоненти у шостому 

семестрі, що становить 8 кредитів ЄКТС; 

- здобувачі вищої освіти ІV курсу – обирають 1 освітню компоненту у сьомому 

семестрі, що становить 6 кредитів ЄКТС та 2 освітні компоненти у восьмому 

семестрі, що становить 10 кредитів ЄКТС. 

Вибіркові освітні компоненти здобувачі вищої освіти обирають згідно до 

«Положення про порядок реалізації здобувачами вищої освіти права на вибір 

освітніх компонентів у НФаУ». 
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ПЕРЕЛІК ВИБІРКОВИХ ОСВІТНІХ КОМПОНЕНТ 

 

1. Економічний аналіз 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра управління та забезпечення якості у фармації 

Анотація освітньої 

компоненти 

«Економічний аналіз» сприяє вмінню аналізувати 

ключові економічні показники, які характеризують різні 

аспекти діяльності організацій, обґрунтовувати вибір 

кращого варіанту управлінського рішення.  Метою 

викладання є формування у здобувачів компетентностей 

щодо системного оцінювання діяльності підприємств, 

виявлення внутрішніх резервів раціонального 

використання матеріальних, трудових і фінансових 

ресурсів. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 5 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1D4bgpkJ2rdwTy2R5_As2

ApVutkLEsvKX/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/12cWloahOLu2nruvxgc8wn

x55pvziFAon/view?usp=drive_link  

 

  

https://drive.google.com/file/d/1D4bgpkJ2rdwTy2R5_As2ApVutkLEsvKX/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1D4bgpkJ2rdwTy2R5_As2ApVutkLEsvKX/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/12cWloahOLu2nruvxgc8wnx55pvziFAon/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/12cWloahOLu2nruvxgc8wnx55pvziFAon/view?usp=drive_link
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2. Соціальна економіка 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра соціальної фармації 

Анотація освітньої 

компоненти 

Метою вивчення освітньої компоненти «Соціальна 

економіка» є набуття системних знань щодо 

закономірностей виникнення, становлення, формування 

та розвитку соціальної економіки, розуміння її 

загальних ознак та спільних рис, засвоєння її 

особливостей залежно від об’єктивних та суб’єктивних 

чинників. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 5 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1pBf9N6kYSFeenAvqMiyl

1aoN0aSqwgoc/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://socpharm.nuph.edu.ua/wp-

content/blogs.dir/10/files/2023/08/prezentatsiia-sotsialna-

ekonomika_marketynh.pdf  

 

  

https://drive.google.com/file/d/1pBf9N6kYSFeenAvqMiyl1aoN0aSqwgoc/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1pBf9N6kYSFeenAvqMiyl1aoN0aSqwgoc/view?usp=drive_link
https://socpharm.nuph.edu.ua/wp-content/blogs.dir/10/files/2023/08/prezentatsiia-sotsialna-ekonomika_marketynh.pdf
https://socpharm.nuph.edu.ua/wp-content/blogs.dir/10/files/2023/08/prezentatsiia-sotsialna-ekonomika_marketynh.pdf
https://socpharm.nuph.edu.ua/wp-content/blogs.dir/10/files/2023/08/prezentatsiia-sotsialna-ekonomika_marketynh.pdf
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3. Організація фармацевтичного забезпечення населення 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра організації та економіки фармації 

Анотація освітньої 

компоненти 

Освітня компонента покликана надати здобувачам 

вищої освіти теоретичних знань щодо організації 

надання якісної фармацевтичної допомоги населенню з 

урахуванням принципів GPP та сучасних стандартів 

якості аптечних послуг та сформувати систему знань 

про економічні аспекти фармацевтичної діяльності. 

Фахівець повинен ефективно управляти аптечним 

закладом на основі вміння аналізувати та прогнозувати 

основні економічні показники діяльності аптечних 

закладів, формувати ціни на лікарські засоби та вироби 

медичного призначення відповідно до чинного 

законодавства України, знати  особливості 

фармацевтичних товарів, споживачів лікарських засобів 

фармацевтичного ринку, ефективно організовувати 

забезпечення населення лікарськими засобами. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 5 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1zvANcWI9hdZHcmasTihR

wwUsWvUUN5Fu/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://economica.nuph.edu.ua/wp-

content/uploads/2022/08/orhanizatsiia-farmatsevtychnoho-

zabezpechennia.pdf  

 

  

https://drive.google.com/file/d/1zvANcWI9hdZHcmasTihRwwUsWvUUN5Fu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1zvANcWI9hdZHcmasTihRwwUsWvUUN5Fu/view?usp=drive_link
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2022/08/orhanizatsiia-farmatsevtychnoho-zabezpechennia.pdf
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2022/08/orhanizatsiia-farmatsevtychnoho-zabezpechennia.pdf
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2022/08/orhanizatsiia-farmatsevtychnoho-zabezpechennia.pdf
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4. Інформаційні системи і технології в економіці та маркетингу 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра фундаментальних та суспільно-гуманітарних 

наук 

Анотація освітньої 

компоненти 

Освітня компонента «Інформаційні системи і технології 

в економіці та маркетингу» вивчає обробку економічної 

інформації, інформаційне забезпечення економічної 

діяльності підприємства, інформаційні системи, 

використання новітніх засобів обчислювальної техніки, 

комп’ютерні мережі та телекомунікаційні технології, а 

також програмно-технічні засоби та інформаційні 

технології, які дозволяють застосування цих методів і 

алгоритмів для вирішення актуальних завдань сучасної 

економіці та маркетингу.  

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 5 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1pj5cjZkIeMSKYx90qBtvn

FNG3gxQhsHt/view?usp=sharing  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/10nDgl1fpX7CEN5CBOL

MSp0CjlhtZgoi3/view?usp=sharing  

 

  

https://drive.google.com/file/d/1pj5cjZkIeMSKYx90qBtvnFNG3gxQhsHt/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1pj5cjZkIeMSKYx90qBtvnFNG3gxQhsHt/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/10nDgl1fpX7CEN5CBOLMSp0CjlhtZgoi3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/10nDgl1fpX7CEN5CBOLMSp0CjlhtZgoi3/view?usp=sharing
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5. Управлінський облік та аудит 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра організації та економіки фармації 

Анотація освітньої 

компоненти 

Освітня компонента «Управлінський облік та аудит» 

покликана ознайомити здобувачів в з процесом 

формування системи наукових знань з організації та 

методики управлінського обліку та проведення аудиту 

на підприємствах, його вдосконалення з урахуванням 

передового зарубіжного та вітчизняного досвіду. В 

процесі вивчення здобувачі вивчають основні 

документи фінансової звітності, витрати виробництва, 

собівартість продукції та її калькулювання, доходи, 

фінансові результати за сегментами діяльності. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 5 семестр  

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/15wm4BnbzPs3lsgKeraCf
zQjCU_FOCgyD/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://economica.nuph.edu.ua/wp-

content/uploads/2023/08/upravlinskyj-oblik-ta-audyt.pdf  

 

  

https://drive.google.com/file/d/15wm4BnbzPs3lsgKeraCfzQjCU_FOCgyD/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/15wm4BnbzPs3lsgKeraCfzQjCU_FOCgyD/view?usp=drive_link
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/upravlinskyj-oblik-ta-audyt.pdf
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/upravlinskyj-oblik-ta-audyt.pdf
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6. Інвестування 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра управління та забезпечення якості у фармації 

Анотація освітньої 

компоненти 

Інвестування як освітня компонента формує у 

здобувачів вищої освіти системи теоретичних знань і 

практичних навичок в галузі економічної оцінки 

інвестицій, необхідними для вибору економічно 

бажаних і ефективних інвестиційних рішень. Питання, 

які розглядаються в освітній компоненті мають важливе 

значення для майбутнього маркетолога, оскільки дають 

змогу розуміти принципи організації інвестиційних 

відносин.. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 6 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1aLy7jVQV4Ok5lIDXJXZk

LBMoXHAR1ki3/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1rNv6ZcyZi5fA5LIn6wxuq

EdMCuG84X4f/view?usp=drive_link  

 

  

https://drive.google.com/file/d/1aLy7jVQV4Ok5lIDXJXZkLBMoXHAR1ki3/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1aLy7jVQV4Ok5lIDXJXZkLBMoXHAR1ki3/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1rNv6ZcyZi5fA5LIn6wxuqEdMCuG84X4f/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1rNv6ZcyZi5fA5LIn6wxuqEdMCuG84X4f/view?usp=drive_link
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7. Товарознавство 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра організації та економіки фармації 

Анотація освітньої 

компоненти 

Освітня компонента є  вибірковою дисципліною для 

бакалаврського  рівня зі спеціальності 075 Маркетинг, 

освітня програма  «Маркетинг», яка спрямована на 

вивчення перспективних напрямків щодо використання 

нових видів матеріалів, які застосовуються для 

виготовлення тари та пакування лікарських засобів, 

розв’язання екологічних аспектів проблеми відходів та 

утилізації пакувальних матеріалів, а також встановлення 

перспективних методів у покращенні споживчих 

властивостей фармацевтичних товарів. Підсумковий 

контроль – залік. 

Рівень вищої освіти Перший(бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 6 семестр  

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/17Vr9CIPNIHCzKUe_3A
qokUmpilgPD8DD/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://economica.nuph.edu.ua/wp-

content/uploads/2023/09/spetsialnist-marketynh-

prezentatsiia-baranova-diadiun.-1.pdf  

 

  

https://drive.google.com/file/d/17Vr9CIPNIHCzKUe_3AqokUmpilgPD8DD/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/17Vr9CIPNIHCzKUe_3AqokUmpilgPD8DD/view?usp=drive_link
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/09/spetsialnist-marketynh-prezentatsiia-baranova-diadiun.-1.pdf
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/09/spetsialnist-marketynh-prezentatsiia-baranova-diadiun.-1.pdf
https://economica.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/09/spetsialnist-marketynh-prezentatsiia-baranova-diadiun.-1.pdf
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8. Фінанси підприємства 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра управління та забезпечення якості у фармації 

Анотація освітньої 

компоненти 

Освітня компонента «Фінанси підприємства»  закладає  

науково-теоретичну і методологічну основу для 

подальшої практичної діяльності здобувача вищої 

освіти з ефективного формування та використання 

фінансових ресурсів компанії 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 3 курс, 6 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1YiTFpOEMlKpJxiRFdf3qe

nMMTURG__GM/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/15CKm0Wob9MhZbGDuo1

JQE6RfKmLRLj5Y/view?usp=drive_link  

 

  

https://drive.google.com/file/d/1YiTFpOEMlKpJxiRFdf3qenMMTURG__GM/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1YiTFpOEMlKpJxiRFdf3qenMMTURG__GM/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/15CKm0Wob9MhZbGDuo1JQE6RfKmLRLj5Y/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/15CKm0Wob9MhZbGDuo1JQE6RfKmLRLj5Y/view?usp=drive_link
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9. Інфраструктура товарного ринку 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра фармацевтичного менеджменту та маркетингу 

Анотація освітньої 

компоненти 

 Основними завданнями освітньої компоненти  

«Інфраструктура товарного ринку» є формування знань 

з теорії розвитку інфраструктури товарного ринку та її 

ролі в ринковій економіці; пошуку кращих умов 

діяльності суб’єктів інфраструктури товарного ринку; 

оволодіння вміннями та навичками самостійного 

визначення і застосування методів раціональної 

організації та планування діяльності інфраструктурного 

комплексу, управління діяльністю підприємства щодо 

просування, зберігання та продажу товарів і послуг, 

забезпечення потреб споживачів, а також здатності 

знаходити та реалізовувати рішення по інтенсифікації й 

підвищенню ефективності цієї сфери. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 4 курс, 7 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1E0RQPOJRiOMQKsuUB

K_8ICJo9I6dz6e6/view?usp=drive_link 

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/183_01ubrr5K1ZJ8HRshfFu

UUkuqLen_O/view?usp=drive_link 

 

  

https://drive.google.com/file/d/1E0RQPOJRiOMQKsuUBK_8ICJo9I6dz6e6/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1E0RQPOJRiOMQKsuUBK_8ICJo9I6dz6e6/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/183_01ubrr5K1ZJ8HRshfFuUUkuqLen_O/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/183_01ubrr5K1ZJ8HRshfFuUUkuqLen_O/view?usp=drive_link
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10. Маркетингові ризики 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра фармацевтичного менеджменту та маркетингу 

Анотація освітньої 

компоненти 

 Метою дисципліни “Маркетингові ризики» є вивчення 

принципів управління організацією на засадах ризик-

менеджменту для ефективного її існування в ринкових 

умовах. Зазвичай, фінансово-господарська діяльність 

підприємства здійснюється в умовах невизначеності. 

Вибір тієї або іншої стратегії розвитку може привести як 

до примноження, так і до втрати вкладених коштів. 

Вірогідність успішної комерційної діяльності 

(отримання максимальних доходів при мінімумі витрат) 

залежить знання сутності та основних категорій ризику 

та від вміння своєчасно використовувати методологічні 

та методичні підходи до аналізу, моделювання та 

прогнозування ймовірних загроз.  

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 4 курс, 7 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1Nmq1kTfhS1H221f3Otr5j

V8hW1sUhuNH/view?usp=drive_link 

Презентація 

освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1qot5l5fCGhRpNQAPPU55

71lAtF8xAL_F/view?usp=drive_link 

 

  

https://drive.google.com/file/d/1Nmq1kTfhS1H221f3Otr5jV8hW1sUhuNH/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1Nmq1kTfhS1H221f3Otr5jV8hW1sUhuNH/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1qot5l5fCGhRpNQAPPU5571lAtF8xAL_F/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1qot5l5fCGhRpNQAPPU5571lAtF8xAL_F/view?usp=drive_link
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11. Міжнародний маркетинг 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра фармацевтичного менеджменту та маркетингу 

Анотація освітньої 

компоненти 

Сучасні умови розвитку зовнішньоекономічних зв’язків 

вітчизняних підприємств потребують розширення 

спектру знань майбутніх фахівців з метою створення 

гідного іміджу національних виробників на 

міжнародних ринках. Визначення можливостей 

міжнародного ринку і оцінка підприємством зовнішньо-

торгівельного потенціалу – вихідні позиції стратегії 

міжнародного маркетингу. Метою викладання освітньої 

компоненти “Міжнародний маркетинг” є отримання 

знань з теоретичних і методологічних основ організації 

міжнародного маркетингу та навичок їх практичного 

використання у діяльності за межами національних 

кордонів. Основними завданнями є формування 

правильного уявлення про сучасні форми маркетингової 

діяльності та можливості їх використання в міжнародній 

ринковій діяльності підприємств; опанування змісту та 

форм міжнародного маркетингу, методів вивчення 

міжнародного маркетингового середовища і методики 

маркетингового дослідження, критеріїв вибору 

зарубіжних ринків та їх сегментації, формування 

елементів міжнародного маркетингового комплексу. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 4 курс, 8 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/18Sjba_ItFR0_I-

T0aQsau8S_P9twFv4c/view?usp=drive_link  

Презентація 

освітньої 

компоненти 

 https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/34.-

prezentacija-mizhnarodnij-marketing.pdf 

 

  

https://drive.google.com/file/d/18Sjba_ItFR0_I-T0aQsau8S_P9twFv4c/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/18Sjba_ItFR0_I-T0aQsau8S_P9twFv4c/view?usp=drive_link
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/34.-prezentacija-mizhnarodnij-marketing.pdf
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/34.-prezentacija-mizhnarodnij-marketing.pdf
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12. Маркетинговий аудит 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

 Кафедра фармацевтичного менеджменту та маркетингу 

Анотація освітньої 

компоненти 

 Основними завданнями вивчення освітньої компоненти 

«Маркетинговий аудит» є сформувати у здобувачів 

вищої освіти стійких знань з теорії маркетингового 

аудиту підприємства; оволодіти методологією 

маркетингового аудиту з метою інформаційно-

аналітичного забезпечення маркетингових операцій, 

зниження ймовірності й сили комерційного ризику; 

допомогти здобувачам вищої освіти набути вмінь і 

навичок для самостійного комплексного аудиту 

маркетингової діяльності підприємства, реалізувати 

набуті знання з пошуку шляхів і резервів удосконалення 

маркетингу підприємства відповідно до результатів 

аудиту та постійно змінюваних ринкових умов. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 4 курс, 8 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1IDl2yOknpHiHalA1g4OJ1

8khjRdTce4V/view?usp=drive_link 

Презентація 

освітньої 

компоненти 

 https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/35-

prezentacija-osvitnoi-komponenti-marketingovij-audit.pdf 

 

  

https://drive.google.com/file/d/1IDl2yOknpHiHalA1g4OJ18khjRdTce4V/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1IDl2yOknpHiHalA1g4OJ18khjRdTce4V/view?usp=drive_link
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/35-prezentacija-osvitnoi-komponenti-marketingovij-audit.pdf
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/35-prezentacija-osvitnoi-komponenti-marketingovij-audit.pdf
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13. Фармацевтичний маркетинг 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

Кафедра фармацевтичного менеджменту та маркетингу 

Анотація освітньої 

компоненти 

Освітня компонента спрямована на формування 

теоретичних знань щодо загальних характеристик 

фармацевтичного ринку, соціально-економічних 

особливостей сфери забезпечення населення ліками та 

практичних навичок щодо застосування комплексу 

маркетингу у фармації. Завданнями освітньої 

компоненти є ознайомлення з основами управління 

фармацевтичним маркетингом, товарної, 

асортиментної, цінової, збутової, комунікативної 

політик фармацевтичних підприємств, маркетингових 

досліджень фармацевтичного ринку. Предметом 

вивчення освітньої компоненти є прикладні аспекти 

маркетингу у фармації. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 4 курс, 8 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1CmVSATtvp5mUKt4emue

2inAagcjEPICi/view?usp=drive_link 

Презентація 

освітньої 

компоненти 

 https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/36-

prezentacija-fm.pdf 

 

  

https://drive.google.com/file/d/1CmVSATtvp5mUKt4emue2inAagcjEPICi/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1CmVSATtvp5mUKt4emue2inAagcjEPICi/view?usp=drive_link
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/36-prezentacija-fm.pdf
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/36-prezentacija-fm.pdf
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14. Брендинг 

Кафедра, яка 

забезпечує освітню 

компоненту 

 Кафедра фармацевтичного менеджменту та маркетингу 

Анотація освітньої 

компоненти 

 За умов загострення конкуренції на ринку брендинг 

стає важливим чинником, що визначає успішність будь-

якої торговельної марки або компанії. Бренди формують 

імідж та репутацію організацій, сприяють ефективності 

маркетингової діяльності. Брендинг постійно 

розвивається, з'являються нові напрями та інструменти 

управління брендами, застосовуються найсучасніші 

технології просування торговельних марок. Сучасним 

фахівцям у сфері маркетингу необхідно опановувати 

передові методи взаємодії з цільовою аудиторією та 

технології створення і просування бренду як фактора 

довгострокового впливу на споживачів та конкурентної 

переваги на ринку. Актуальність вивчення освітньої 

компоненти «Брендинг» обумовлена зростанням 

значення брендів як важливих нематеріальних активів 

підприємств різних галузей та форм власності. 

Предметом вивчення освітньої компоненти «Брендинг» 

є основні принципи, методи, процеси та складові 

діяльності організації, спрямовані на створення брендів 

і управління їх активами. 

Рівень вищої освіти Перший (бакалаврський) рівень 

Курс, семестр 4 курс, 8 семестр 

Силабус освітньої 

компоненти 

https://drive.google.com/file/d/1qnVuK5g3AzS4CnM245Y

DOJVySk5c-Nib/view?usp=sharing 

Презентація 

освітньої 

компоненти 

 https://mmf.nuph.edu.ua/wp-

content/uploads/2023/08/37_prezentacija-brending.pdf 

 

 

https://drive.google.com/file/d/1qnVuK5g3AzS4CnM245YDOJVySk5c-Nib/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1qnVuK5g3AzS4CnM245YDOJVySk5c-Nib/view?usp=sharing
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/37_prezentacija-brending.pdf
https://mmf.nuph.edu.ua/wp-content/uploads/2023/08/37_prezentacija-brending.pdf

